Sejmi Ljubljana Trade Fair
Alpe-Adria: Turizem in prosti Cas

STRATEGIJA SEJMA
Alpe—Adria: Turizem in
prosti cas




Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA

VIZIJA SEJMA
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POSTATI OSREDNJA TURISTICNA PRIREDITEV V
REGIJI ALPE-JADRAN,
KI POVEZUJE VSE TURISTICNE PONUDNIKE IN
OBISKOVALCEM PONUJA IDEJE ZA PREZIVLIANJE
PROSTEGA CASA, POCITNIC, IZLETOV. Y
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as

STRATESKA I1ZHODISCA

POSLANSTVO SEJMA

4 )
SPODBUJANJE PRIJATELJSTVA, RAZUMEVANJA IN
MULTIKULTURNEGA DIALOGA.
POVEZOVANJE NA PODROCIU TURIZMA V REGIJI IN
NJEGOVA PREDSTAVITEV NAVZVEN.
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA
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1. OBISKOVALCEM PREDSTAVITI KONKRETNE MOZNOSTI ZA
PREZIVLJANJE PROSTEGA CASA.

2. RAZSTAVLIAVCEM OMOGOCITI VECJO PREPOZNAVNOST Z
RAZLICNIMI TRZENJSKIMI ORODILI.

3. RAZSTAVLIJAVCEM OMOGOCITI VECIO PRODAJO TURISTICNIH

PRODUKTOV.
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
- | STRATESKA IZHODISCA

MOZNOSTI IN PRILOZNOSTI
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NAJVECJI TURISTICNI DOGODEK V REGIJI
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PRODUKTNA USMERJENOST
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SIRITEV CILIJNIH SKUPIN
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UTRDITEV BLAGOVNE ZNAMKE ALPE-JADRAN




Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA

REDEFINICIJA
BLAGOVNE
ZNAMKE

Alpe—Adria: Turizem in prosti cas




Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA

DESTINACIJSKA
RAZSIRITEV
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Na sejmu se enakovredno predstavljajo vse
turisticne destinacije znotraj regije Alpe-Jadran.
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA

PORTFELIJ VSEBIN,
NOVOSTI, INOVACIJ
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Sejem omogoca promocijo bogate produktne
razprsenosti, novosti v turisticni ponudbi ter
inovativne pristope.
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA

ALPE-ADRIA: TURIZEM IN PROSTI
CAS POSTANE VSTOPNA
PRIREDITVENA TOCKA ZA
TURISTICNE DESTINACIJE

MAKROREGIJE
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
| STRATESKA IZHODISCA

CLANICE DELOVNE
SKUPNOSTI
ALPE-JADRAN

/1. SLOVENIJA \

2. FURLANIJA — JULIJSKA KRAJINA
3. STAJERSKA
4. KOROSKA
5. VAS
6. HRVASKA
7

8
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BARANJA
VENETO
LOMBARDIJA

\16. GRADISCANSKO /

Makroregija: r=500 km
Vir: www.alpeadria.org




Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKA IZHODISCA

ALPE-ADRIA: TURIZEM IN PROSTI
CAS V PONUDBI POKRIVA INTERESE
RAZLICNIH CILJNIH SKUPIN
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
CILJNE SKUPINE OBISKOVALCEV

Zasvojenci s potovaniji. Ljubitelji bolj ali manj oddaljenih aktivnih potovanj
in raziskovanj. Ljubitelji samostojnega organiziranega dopusta.
Interesna skupina: mladi pari ali skupine, dinamicne druzine, aktivni
seniorji. y
Zasvojenci s krajsimi in daljsimi pocitnicami. Ljubitelji organiziranega
prezivljanja dopusta. Cilj jim je dobro pocutje v ¢asu pocitnic in ¢im vec
krajsih pocitnic.
Interesna skupina: druzine, vse ciljne skupine. y
Ljubitelji kratkih izletov v bliznjo in daljno okolico, ki jih interesno
povezujejo kultura, hobiji, umetnost in zgodovina.
Interesna skupina: organizirane skupine, posamezniki, aktivni senioriji,
druzine.
/
Ljubitelji aktivnega prezivljanja prostega Casa. Ljudje, ki svoj prosti Cas,
izlete, vikende, pocitnice posvecajo nisnim interesom (kolesarji, golfisti,
ljubitelji eko turizma, cebelarji itd.)
Interesna skupina: od mladih do aktivnih seniorjev. y
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
RAZSTAVNI SKLOPI

OSNOVNI RAZSTAVNI SKLOPI
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DESTINACIJE
_ Promocijske stojnice zaokrozenih regij

p
MAJHNI PONUDNIKI
p \Ponudniki znotraj destinacij — namestitve, gostilne idr.
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PRODUKTNI PONUDNIKI
‘»> \Ponudniki glede na interese obiskovalcev/plemena )
4 ™
:: SPECIALIZIRANI PONUDNIKI
l- Kulturni, mladinski, adrenalinski, Sportni, verski,
\festivalski, ekoloski turizem idr. b
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
RAZSTAVNI SKLOPI

DODATNI RAZSTAVNI SKLOPI

N
SEJALEC IN SNOVALEC
“ Predstavitev ustvarjalnih in inovativnih turisticnih idej )
TURISTICNA LITERATURA h
“ Literatura, revije, filmi (adrenalinski turizem, windsurfing
filmi itd.) )
S
“> TURISTICNE TEHNOLOGIJE
Rezervacuskl sistemi, CRM, dinami¢no pakiranje itd. )
. )
“ INSTITUTI, UNIVERZE
Predstavitev izobrazevalnih programov
J
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Alpe—-Adria: Turizem in prosti ¢as
RAZSTAVNA LOGIKA SEJMA

Izobrazevanje ]

Stirje tipi turista |

Kolesarjenje, golf itd. ]

Lokalne, regijske
turisticne
organizacije




Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
KAKO BO NA SEEMU
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Alpe-Adria: Turizem in prosti ¢as
STRATESKI PARTNERJI SEJMA




Alpe-Adria: Turizem in prosti Cas

Sejmi Ljubljana Trade Fair

Se vidimo!
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